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Ejemplo de plan de marketing inmobiliario

A continuacion, te dejamos un ejemplo simplificado de un plan de marketing
digital inmobiliario centrado en la venta de propiedades residenciales en una
ciudad especifica. Ten en cuenta que este es un ejemplo general y los
detalles especificos deben adaptarse a las caracteristicas y objetivos de tu
agencia.

Objetivos:

e Aumentar la generacion de leads en un 20% en los proximos seis
meses.

e Mejorar la visibilidad de la marca en las redes sociales y Google.

e Incrementar las transacciones de venta de propiedades en un 15% en
el proximo afo.

Estrategias:
1. Pagina web profesional:

e Redisefar la pagina web de tu inmobiliaria para que sea atractivo,
facil de navegar y optimizada para dispositivos moviles.

e Incluir una seccion de blog para publicar contenido relacionado con
bienes inmuebles, consejos para compradores y vendedores y noticias
del mercado local.

e Ofrece un servicio de whatsapp en tu web para responder preguntas,
brindar asistencia en tiempo real y captar inmuebles por whatsapp.

2. SEO:

e Realizar una investigacion de palabras clave para identificar términos
relevantes para el mercado local.

e Optimizar el contenido de la pagina web con palabras clave especificas
y construir enlaces de calidad.
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3. Redes Sociales para inmobiliarias:

e Crear perfiles en Facebook, Instagram y LinkedIn.

e Publicar fotos y descripciones atractivas de propiedades.

e Compartir contenido relevante, como consejos para el hogar, noticias
del mercado inmobiliario y testimonios de clientes.

4. Publicidad Online:

e Ultilizar Google Ads para anuncios pagados dirigidos a usuarios locales
interesados en bienes inmuebles.

e Implementar campanas publicitarias en Facebook e Instagram para
ampliar el alcance.

5. Email Marketing:

e Desarrollar una estrategia de email marketing para enviar boletines
mensuales con novedades del mercado, propiedades destacadas y
consejos utiles.

6. Contenido Visual:

e Contratar a un fotografo profesional para capturar imagenes de alta
calidad de las propiedades.
e Ofrecer tours virtuales de propiedades destacadas.

7. Participaciéon en Comunidades online:

e Unirse a grupos locales de inmobiliarias en redes sociales y participar
en conversaciones relevantes.

e Colaborar con blogueros locales o influencers para llegar a una
audiencia mas amplia.
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8. Analitica y Seguimiento:

e Utilizar herramientas como Google Analytics para rastrear el trafico del
sitio web, la generacién de leads y el rendimiento de las campanas
publicitarias.

[

e Evaluar regularmente las métricas y ajustar estrategias segun los
resultados.

Presupuesto:

e Asignar un presupuesto mensual especifico para publicidad online,
fotografia profesional y herramientas de analisis. Por ejemplo, asignar
un presupuesto de marketing inmobiliario de 2000 euros/mes para
todas las estrategias.

Calendario:

e Establecer un calendario editorial para la publicacion de contenido en
redes sociales y en el blog.

e Programar campaias publicitarias online para coincidir con eventos
relevantes o picos estacionales.

Este es un ejemplo basico, y cada punto puede expandirse segun las
necesidades y recursos disponibles. Es crucial personalizar el plan de
marketing digital segun los objetivos y las caracteristicas especificas de tu
agencia inmobiliaria.
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